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浙江台州名媛名妆水乳好不好用 LADIES MAKEUP

发布日期: 2025-09-15 | 阅读量: 99

名媛名妆经营理念如下：名媛名妆的使命是把全球优良的美妆品牌带入中国，让国际奢侈品
成为爱美女性的必备品，专柜行货，免税价格。我们的经营理念是以质取胜，在选品上层层把关，
保证每个产品都可溯源、有保障；物美价廉就是名媛名妆创始人自始至终坚持以低毛利定价策略，
把好的产品以低毛利带给每个消费者，让每个门店稳健发展；诚信经营不仅是名媛名妆开店所具
备较重要的基本品质，更是我们要长久坚持的经营之道；合作共赢就是与名媛名妆的加盟商共谋
企业发展大计。名媛名妆的企业目标是打造百年企业，让员工与公司共发展、实现个人价值。今
年，名媛名妆再次荣获一枚行业高级奖项蓝玫奖——2021年度最具创新力零售商。浙江台州名媛
名妆水乳好不好用 LADIES MAKEUP

名媛名妆企业培训内容：名媛名妆创始人董爱民很重视企业全员的自我提升，这股力量就是
名媛名妆的中心力量。一、要有自我培训意识，打造学习型团队。目前，公司已开通了学习群，
每日的产品训、故事案例训及撰写学后总结。二、要提升公司全员的综合职业素养，扩充自身知
识储备能力，还要深谙化妆技巧，让技能专业化，拥有这些职业素养也是为了更好地服务名媛名
妆的每个客户。三、加强新媒体专业知识的培训，让名媛名妆直营店的每个店员都能运用抖音、
小红书、知乎、微博等新媒体平台宣传名媛名妆的品牌。浙江名媛名妆隔离霜销售 LADIES
MAKEUP在变美的路上，我们一直用专业与你相伴，给你提供更好的产品与服务，2021年名媛名
妆感恩有你！

名媛名妆致力于打造品质+服务的企业连锁品牌。董爱民提到“了解欧美日市场的发展，有利
于认清未来的发展”?中国化妆品连锁店发展与欧美日国家发展是有差距，我们目前发展阶段差不
多是欧美五十年前，日韩三十年前。“正因为如此，要静下心来，带好团队，做好市场定位，将
目光放长远，把企业做成像丝芙兰一样的榜样化妆品零售连锁企业。”名媛名妆国际美妆连锁品
牌创始人董爱民早在多年前便洞悉优良进口美妆风口，20年间从街边走进购物中心，从大众护肤
转身优良品连锁，他对企业的发展深谋远虑，带领整个团队奋力打造品质+服务的企业连锁品牌。
名媛名妆品牌连锁店的发展大计，是多个三、五年小计划组成的，我们努力的每一步都为后续的
目标烙下了坚实又有力量的印迹。连锁店的发展不能急于求成，要着眼于“三十年后，甚至是一
百后”。

名媛名妆勇于创新，敢为人先，忠于实践。都说一个优良的企业能够可持续发展，是企业拥
有一个敢于冒险、创新、实践的带领者。而名媛名妆董爱民和夫人葛荷琴就具备着这些品质。和
大多数化妆品店一样，名媛名妆也是从街边店起家，主要销售一些大众品牌的产品。直至购物中
心兴起，董爱民和夫人葛荷琴毅然决定放弃当时营业进展顺利的街边店，并且重新定位品牌策略。
除进军浙江各大购物务中心外，门店形式从单一的街边店向国际优良美妆连锁企业转型，产品线
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也从大众品牌向国际优良品牌转变。经过领导的深思熟虑，这样的选择与改变，也是一个企业难
能可贵的品质。董爱民看来，他所追求的守店思维，并不是速度，而是要把产品和服务打磨到很
好。

于2021年9月23日，以“品牌梦想VS渠道价值+——新营销背景下的剩者与胜者”为主题
的2021年中国化妆品行业榜样高峰论坛安徽峰会，在合肥元一希尔顿酒店拉开序幕，此次峰会聚
集了500多中国化妆品行业精英，共话行业时局，解开渠道困局。浙江名媛名妆品牌管理有限公司
（简称“名媛名妆”）董事长董爱民应邀榜样的力量出席此次峰会，并且上台分享以“进口品定
位战略和中国化妆品连锁店的未来发展推测”的主题演讲。会上，董爱民说到，“今年是化妆品
行业规范年，很荣幸能与一批具有企业家情怀的行业精英共同推动化妆品产业的发展；于此同时，
遵循行业规范发展更是名媛名妆一辈子的社会责任”。目前，由于受到电商平台的冲击，人们消
费观念的改变，外在环境病毒泛滥肆虐等多维度因素影响，实体店每走一步都举步维艰，更不用
说品牌连锁化的进步了。所以，要想打造根基稳健、具有影响力的品牌连锁产业，成为中国的丝
芙兰，让连锁品牌国际化，如果仍然只沿用传统的“增数”方式是行不通的。于今年，名媛名妆
董事长董爱民多次出席化妆品行业榜样高峰论坛。浙江名媛名妆隔离霜销售 LADIES MAKEUP

名媛名妆参加了“希尔顿-携手各企业圣诞爱心点灯夜”仪式，帮助了更多需要我们帮助的人。浙
江台州名媛名妆水乳好不好用 LADIES MAKEUP

名媛名妆内生跃进，提高企业中心竞争力！一个企业的竞争优势是否大，就要看行业的市场
空间是否够大。而拥有十多年百货渠道代理商经验的董爱民，就率先看到了浙江市场的变化。当
时，国内美妆优良市场一直处于开发初期，而浙江省仍处于中低端的区域性化妆品店，优良连锁
几乎没有。尤其是四五线城市或者县城，这些地区的消费者想买国际有名品牌，更多只能通过电
商渠道。董爱民相信，优良美妆连锁在未来几十年会迎来高速发展，成为经济发达城市的消费主
流。名媛名妆的大改变始于决策者对市场的洞悉能力，只有市场空间大，才能打出一手好牌。我
们还在产品定价上与别人不同，在董爱民看来，把较好的产品以较实惠的价格卖给消费者，低毛
利的产品定价，确保每个门店都能盈利并且长期稳扎稳打，因为我们卖的是品牌价值，而不是价
格。名媛名妆也重视团队人才的选拔，让每个员工为自己创造价值，发挥主观能动性，与企业共
同成长。浙江台州名媛名妆水乳好不好用 LADIES MAKEUP

浙江省名媛名妆品牌管理有限公司，创立于2001年，是一家专业从事国际进口美妆连锁品牌
经营的企业，旗下有以专注面膜单品的面膜小屋和以网红爆品为主的babybox两大子品牌，公司
三大连锁系统，定位差异化又互相补充。门店经营的品牌有雅诗兰黛、娇韵诗、怡丽丝尔等上百
个国际护肤、彩妆、香水、洗护品牌。现在，名媛名妆经过20年的发展沉淀，在浙江商业圈内享
有很好的口碑。现在，我们被当地有关部门和媒体评为：消费者信得过单位、重合同守信用浙
江A级企业等。同时，名媛名妆凭借着自身的能力和高质量的口碑得到了行业的一致认可，已荣
获众多行业荣誉：2021中国化妆品百强连锁店、2021年度最具创新力零售商（蓝玫奖）、2021年
中国CS超级店铺、2021年中国化妆品行业浙江省零售标杆、2021浙江省十大化妆品店。


